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Aunar esforzos
para convertir a
Lugo en reclamo

FORO. A Deputaciéon convocou un congreso para
definira provincia como destino. Nel puxose de
manifesto a necesidade de consensuar accions

DIALOGOS COMUNICACION

Confecer as cualidades dun produto é
imprescindible & hora de facelo atrac-
tivo, de ai que no primeiro Congreso
de Turismo Destino Lugo non s se
abordasen posibles modelos a través
dos que favorecer a divulgacién dos
atractivos da provincia, senén que nel
tamén se aludiu 6s elementos que a
definen e identifican.

Neste senso, o rexedor lucense, José
L6pez Orozco, sulifou nainauguracién
doforo que «Lugo é un destino turistico
perfecto, xa que ofrece mare montana,
un surcunhaexquisita natureza eunha
capitalidade que presume da stia mu-
ralla, que é Patrimonio da Humanida-
de». Destacou tamén o feito de que va-
rias rutas a Compostela discurren pola
provincia e fixo unha especial mencién
a gastronomia de Lugo. Non obstante

recalcou que ofrecer un trato exquisi-
to e profesional sera o que determine
queovisitante prolongue a sta estadia
ou regrese, de ai a importancia de au-
nar os esforzos do sector privado cos
das administraciéns publicas.«Temas
calidade, certa experiendia g unha na-
tureza prodixiosa», polo qu&élfalt_?
traballar en comun, é"l'g'o_que, engq'ue
Lopez Orozco, serd o quelogre dar pulo
6turismo. Deai, aimportancia «dunha
iniciativa como g @daVieepresidencia
Terceira de Deputacion».

Partindo do coflgcemento e avalian=
do as posibles cUestions a méllorar, é
factible idear un plan detraballo a par-
tir do que desenvolverinha proposta
eficiente de promodién do H'%O.
Asi, durante a primeira aloeucion das
xornadas, Juan Marcet e Bosario QEin—
tanaderona cofeceras elaves de L 'Eo
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Imaxes dalgiins dos momentos mais intensos do simiosio que acolleu o opazo de San Marcos. MONICA

Inauguracion

OROZCO ENUMEROU
ATRACTIVOS DUNHA
ZONA CON MULTIPLES
POSIBILIDADES

Responsables de institucions
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Terra, unhainiciativa a partirda que se
creou unha imaxe que definira & pro-
vincia, e na que confluiron o enlace do
Sil co Mifo e mais o verde que carac-
teriza 6 contorno. Buscouse resaltar o
caracter natural de Lugoafindedara
cofecer unha zona que é mesmo des-
conecida polos galegos. O estudo de-
terminou que moitos son alleos 6 feito
de que Lugo ten mar, e pensan que a
costa lucense pertence en realidade a
Asturias, cando o Cantabrico é un dos
iconos sobre 0s que traballar.

Fixose con xente de fora, para saber
que é 0 que mais atrae e que ten mais
potencial, sen que os posibles afectos
cara zonas concretas interfiran.

Desenouse un expositor que lembra
nasuUa estrutura a praia das Catedrais,
un dos iconos da provincia. Nel, apro-
veitouse a referencia 6s arcos das ro-
chas que definen 6 areal para amosar
en cada un deles un Lugo distinto. E,
en lugar de optar polos grandes even-
tos dirixidos 6s comercializadores de
turismo, mostraronse en prazas publi-
cas, algo que chamou especialmentea
atencién. Ademais, alugouse un auto-

orecen o turismo durante unha mesa de debate. MONICA PEREIRA

bus inglés que percorreu, cun grande
éxito, cidades espafnolas e portugue-
sas.Asla presenza posibilitou compro-
bar como en funcién da zona na que
este se atopaba as visitas a web www.
lugoterra.com se multiplicaban.

Asi mesmo, durante a primeira xor-
nada do foro, os asistentes poideron
conecer os programas para favorecer o
incremento do turismo desenvolvidos
pola Hidden Britain South East, que é
a organizacion para a promocion do
interior da Gran Bretana; o labor des-
envolvido pola firma Turku Touring,
a través dunha videoconferencia coa
sUa directora; e a experiencia de Turis-
vall, que é a sociedade de promocion
e xestion do turismo da provincia de
Valladolid.

O remate destas intervencions, ini-
ciouse un intenso debate a partir do
que se estudou como coordinar ac-
ciéns en materia de turismo en Lugo.

Na mesa, participou a impulsora
do congreso, Maria Xosé Vega, quen é
vicepresidenta terceira da Deputacion
de Lugo; o presidente do Padroado Pro-
vincial de Turismo, Julio Alvarez;



0 maximo responsable da Asocia-
cion Provincial de Hostaleria de Lugo,
José Maria Real; a presidenta de Lugo-
sur, Carmen Martinez; o presidente de
Aturmar, ManuelVicente; e a directora
xerente de Turgalicia, Carmen Pita.

Vega Bujan sulifou as cifras de cre-
cemento de visitantes como un indi-
cativo de que se estaba traballando na
boadireccién, dado que estas apuntan
a un incremento porcentual mais ele-
vado que o rexistrado noutras zonas
de similares caracteristicas. En Lugo foi
dun 16,2 porcento, algo que non pode
atribuirse unicamente a celebracién do
Ano Santo, dado que «o camifio mais
representativo é a ruta xacobea e, ma-
liaiso, houbo unaumento da afluencia
de turistas en toda a provincia».

De todos modos, 6 igual que o resto
de participantes na mesa de debate,
apuntou a necesidade de poner en co-
mun as acciéns a desenvolver, a fin de
que confllan as propostas das admi-

nistraciéns coas da iniciativa privada.

Neste mesmo senso, José Maria
Real, lamentou que «cada un vai polo
seu lado», cando «o que hai que facer
éxuntar esforzos». No «déficit en can-
to a coordinacién», tamén abundou
Manuel Vicente, quen sulifou que é
preciso «falar para conecer a lina de
actuacién do sector privado e mais da
administracion a fin de consensuar as
acciéns antes de emprendelas».

Julio Alvarez destacou o labor que
desenvolve a Camara de Comercio a
través do padroado a fin de desefar
un paquete turistico Unico, algo que
favorecerfa incrementar o tempo de
permanencia media na provincia, algo
que afinde contas «beneficiariaa todo
Lugo». Tamén se manifestou a favor
deste sistema Carmen Martinez, xa
que «temos bos vimbios para facelo».
Pero cre precisa unha maior seriedade
erigor, xa que, «por exemplo, créanse
rutas de sendeirismo para logo pecha-
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Vega Bujan, Gbmez Besteiro e
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-.jl(as». Os empresarios «que invisten a

prol doturismo precisan que esa apos-
ta sexa rendible».

Pola stia banda, Carmen Pita enu-
merou os itinerarios propostos por Tur-
galicia, a través dos'quesE aposta por
distintos xeitofé dle'&isfrutar do tempo

" de lecer, en lugarde por zonas concre-
A -xtas, agﬁ e favorecer queavisitaa Ga-
e i

licia pesibilitevivir expetiencias.
De%dea Deputacion, indicou Vega
Bujan, apostouse polo eslogan Lugo de
odohqtural e pordara cofecer a pro-
vincia a través de diferentes elementos,

afinde promocionala e crear paquetes

Feitos

VEGA BUJAN ANUNCIOU QUE
SE CREARA UNHA GUIA DE
EXPERIENCIAS POR LUGO
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Diferentes momentos da coctel e mais do congreso. MONI
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O FORO FOI O PUNTO DE
PARTIDA DO MODELO
DE COORDINACION
TURISTICO PROVINCIAL,
QUE ESTARALISTOEN
DOUS MESES

CAPEREIRA i

turisticos, nos que a complicidade dun
sector privado mais unido seria deter-
minante para conecer e atallaras defi-
ciencias. Parainiciar o dialogo, optouse
por convocar un foro no que partici-
paron mais de 500 persoas. Durante o
mesmo, Vega Bujan anunciou que en
dous meses estara listo o novo modelo
de coordinacioén turistico provincial.
Amais, avanzou que se creara unha
guia de experiencias pola provincia.

No congreso, que clausurou o pre-
sidente da Deputacién, José Ramén
Goémez Besteiro, tamén se cofieceu a
experiencia de promocion que esta a
desenvolver a empresa municipal de
turismo de Segovia, a do Instituto Mu-
nicipal de Turismo de Palma de Mallor-
ca e ado consorcio que o xestiona en
Barcelona; profundizouse no concepto
Marketing de Destino; e aproveitaron-
se os xantares e o coctel celebrado no
Circulo dasArtes paraamosar o poten-
cial gastronémico de Lugo.
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